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MARCELLA GABBIANO

‘ Istanbul

el 2010 sara capitale euro-

N pea della cultura. Que-
st'anno, per parlare solo

degli ultimi due mesi, ha ospita-
to la biennale d’arte, I'Iff (Istan-
bul film festival) e la settimana
della cultura italiana. Istanbul, il
ponte tra Europa e Asia, la porta
d’'Oriente, sta vivendo un enne-
simo rinascimento. L'energia vi-
tale si sente, si “tocca” cammi-
nando tra i quartieri storici (che
fanno parte della lista dell’'Une-
sco dei patrimonio dell'uma-
nita) e le altre vie della citta. La
potenza architettonica dei pa-
lazzi e delle moschee fa da sfon-
do ai nuovi atelier e laboratori

della moda, del design e alla mi-

riade di locali, bar, ristoranti, bi-
strot che animano la “movida”
turca. Dei quindici milioni di
persone che vivono a Istanbul, il
75 per cento ha meno di 35 anni
ed &la quinta metropoli al mon-
do per numero di “bilionari”.
Uno scenario ricco di potenzia-
lita tutte da sfruttare.

«In questo momento Istanbul
¢ la cittd pit vivace e creativa
d’Europa.Laricchezzachec’equi
tdigentechevuole mostrarlardi-
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Fe'l"l'i:g:mov (societa specia-

lizzata in brand

con sedi a Mila-

no e Istanbul) insieme a Img (co-
losso dello sport entertainmente
motore delle pilt prestigiose fa-
shionweekdelmondo) nellescor-
se settimane ha dato vita a Fa-
shionable Istanbul (23-25 otto-
bre), tre giorni di sfilate che han-
no portato sul Bosforo alcune
grandifirmedelfashioncomeCa-
valli, Ferragamo, Ferre, Missonie
Vivienne Westwood. Ma ha an-
che offerto la passerella ai nuovi
talentideldesignturcochehanno
fatto sfilare le loro creazioni, con
lapromessacheimigliorifaranno
uno stage nelle maison dei “big”.

«Inunpaeseincuilamodaela
ricchezza sono esibite - spiega
Maia Guarnaccia vicepresidente
diImg Fashion Europe - la gente
ha bisogno di associare la griffe a
unvoltoidentificabile. Perquesto
abbiamo invitato gli stilisti che
sono molto amati in Turchia». Ed
effettivamente le “facce” di Ro-
berto Cavalli, Angela Missoni,
Vievenne Westwood, Tommaso

Aquilano&Roberto Rimondi (sti-

MODA & DESIGN

la nuova capitale

listi di Ferré) e Massimiliano
Giornetti (per Ferragamo) hanno
avuto molto risalto sulle pagine
dei giornali. Dal canto lorole grif-
fe hanno dimostrato grande inte-
resse per questa prima manife-
stazione che, visti i pil1 che inco-
raggianti risultati, nel] 2010 avra
due appuntamentiin calendario.
«Istanbul & una citta diseduzione
‘e mistero. Un ponte geografico e
culturale molto importante» dice
Roberto Cavalli che alla Fashio-
nable ha mandato in passerella
anche alcuni must di collezioni
passate. Pili pragmatica Angela
Missoni, a Istanbul con la colle-
zione primavera/estate 2010,
racconta: «Una buona opportu-
nita, LaTurchiaelstanbulstanno
diventando per noi un mercato
molto interessante. Con una tra-
dizione tessile eccellente e una
mano d’opera capace, esperta. E
a costi molto pilt bassi rispetto al
nostro mercato». La rivoluziona-
ria Westwood assicura che que-
sto «& il momento adatto per
rafforzare il nostro brand in un

Moca & Design’
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mercato nuovo, vivace e creativo
come quello turcor. Tutti d’ac-
cordo: questa Fashionable Istan-
bul ha debuttato in grande stile.
Vadetto che hafatto molto parla-
rediséancheperlapresenzadial-
cune star arrivate sul red carpet
come amici degli stilisti (Bruce
Willis e Afef) e dellatrop model Bar
Refaeli, testimonial dell’evento.
Un evento che vuole accendere i
riflettori sulstanbul portandolaa
diventare una tappa “obbligata”
nel calendario internazionale
dellamoda. Conildoppio obietti-
vo:daunlatoofirirel’ opportunita
aimarchidelfashion (siainterna-
zionali chelocali) diavereunave-
trina importante. Dall’altro crea-
re un volano per il business della
moda turca. «Ci sono tante realta
interessanti, aziende tessili e del-
I'abbigliamento chevoglionofar-
siconoscere.Lanostrainiziativa-

racconta

~_————— Baykam - por-
Inuovitalenti .1 0qtut-
dﬂ'u‘:'j‘:'ogn tala filiera».

I presupposti
hanmfaltlt: ci sono tutti.
passerbel «OggilaTurchia

con | big - spiega Maia

Guernaccia - &
come 'Italia degli anni Sessanta
del secolo scorso: grande artigia-
nalita, sapienza manifatturiera,
creativita e mano d’opera esper-
ta. Mancava perd un “marchio”.
Quell'allure, peresempio, cheve-
nivariconosciutaaifrancesinella
moda. Poi, come sappiamo, ilno-
stroPaeseeriuscitoaesprimereil
suo made in Italy». Fashionable

-Istanbul@unprimo passoversola

creazione del “made in Turchia”
d’eccellenza? Citta e governo tur-
cocredonomoltonell’iniziativae
hanno appoggiato il progetto fir-
mato Baykam-Igm, che in questa
primaedizioneharichiestounin-
vestimento di 2,5 milioni di euro.
Ed & stata realizzata a tempi re-
cord. Basta dire che la piattafor-
maperlesfilate “galleggiante” sul
Bosforo ¢ stata costruita in due
settimane da 300 persone che
hanno lavorato ventiquattro ore
algiorno».
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