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In passerella
solo look per
fare colpo

di Paola Bottelli

a chi si ve-

ste cosi’».
« Comincia-
no le sfilate

e riparte il tormentone: il
pubblico deinon addettiaila-
vori proprio non riesce a
comprendere che i look sul-
le passerelle - cosi come
quelli presentati nelle vetri-
ne dej flagship store e dei plu-
rimarca - sono costruiti ad
arte per colpire nel segno,
conquistare la foto suiquoti-
diani, la segnalazione su in-
ternet, addirittura il passag-
gionel Tgdellasera, agogna-
to datutti ma conquistato so-
lo dai big brand.

Non & pero soltanto lamo-
da"rappresentata”nelle sfila-
te - da Parigi a New York, da
Londra a Milane, dove ieri &
iniziata la sei giorni organiz-
zata dalla Camera nazionale
della moda - a lasciare per-
plessi i consumatori. Nel
blog impazzano le critiche,
neppure troppo velate, verso
leimmagini che appaiono sul-
le riviste patinate di tutto il
mondo. «Non fruibile per la
maggior parte delle donne in
circolazione» scrive ad esem-
pio malibulagoon, mentre
per pulchra «andare in giro
vestite come sui redazionali
delle sciurette dellamoda vor-
rebbe dire coorirsi di ridico-

lo: ha senso solo se vivi
nell’olimpo degli happy few.
Lanostra cultura & quella del
remix, laloro quelladelle grif-
fe atuttiicosti».

In ogni caso, quel che con-
ta ora ¢ riuscire a conquista-
re quel risveglio delle vendi-
te-seppur timido perlagran
parte delle aziende - che sem-
bra farsi sentire sui mercati
dituttoilmondo. Unacorret-
ta identificazione con il Dna
del marchio, ad esempio, &
unadclle strade da percorre-
re per calamitare I'attenzio-
ne dei consumatori.

Ma un’altra leva forse an-
cor pill importante & quella
del prezzo: dodici mesi fa, i
brand della moda erano stati
costrettiad abbassare i listini
per convincere i compratori
riottosi ad andarc negli
showroom e scriveregli ordi-
ni. Eora? I consumatori giudi-
cano congrui i prezzi nelle
vie dello shopping? Forse no,
vista lafebbre da acquistine-
gli outlet, dove molti protago-
nisti della moda propongono
prodottircalizzatiad hoc per
quel canale di vendita (ma
nonlo dicono).

Seinveceiprezzial pubbli-
co sono ultcriormente "con-
trollati", la qualita intrinseca
dei prodotti & rimasta intat-
ta? Ovviamente, si spera che
la risposta sia positiva. E che
l'inserimento nelle collezio-
ni di T-shirt e ciondoli per
I'Iphone, minibag e maglion-
cini- tuttirigorosamente en-
try price-nonfiniscaper svi-
lire lo standing di un mar-
chio.Il made in Italy si difen-
de anche cosi.
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