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L'artista indiano Sudarshan
Shetty e la sua «House of
Shades» che sara esposta
a Milano. Qui sotto,

un particolare dell'opera.

Ombrefashion
sullamodamilanese

«Artdvertising» Uno strano chiosco spunta in Galleria
durante la settimana delle sfilate. Opera dell’artista
indiano Shetty, € un omaggio di Louis Vuitton all’India.

di MASSIMO BOFFA

urante 'imminente set-

timana della moda mi-

lanese, nella Galleria

Vittorio Emanuele 11,

cioé nel cuore della cit-

ta, verra collocata una singolare installa-
zione dell'artista indiano Sudarshan Shet-
ty. Vista dall'esterno, appare come una ca-
mera in acciaio (2,8 metri per 2,8), una
sorta di chiosco, a cui si puo accedere da
un piccolo ingresso. All'interno, perd, con
un gioco che vuole alludere alle vertigi-
nose complicazioni dello sguardo, le pa-
reti sono rivestite da una miriade di oc-
chiali da sole («Cosi il chiosco trasforma
chi lo guarda in qualcuno che viene a sua
volta guardato» dice |'artista a Panorama).
Shetty & uno dei pit noti artisti con-
cettuali indiani. Lavora con materiali
presi in prestito dalla vita quotidiana e
utilizza quelle che chiama «strategie di
giustapposizione»: abbina oggetti incon-
grui per creare effetti di spiazzamento,
come quando realizzo una casa in accia-

%D data

stampa

io dalla cui porta entrava e usciva un gi-
gantesco fallo in erezione,

Questa scultura milanese, che si chia-
ma House of Shades, Casa delle ombre, &
stata commissionata da Louis Vuitton in
collaborazione con il Comune di Mila-
no. In ral modo, la maison parigina, ol-
tre a proseguire nel suo sodalizio con il
mondo dell’arte, che & diventato un po’
la cifra distintiva dei grandi marchi del-
la moda, vuole segnalare una importan-
te scelra strategica orientata verso il sub-
continente indiano.

Il rapporto di Vuitton con I'India & or-

Yves Carcelle,

mai storico e risale agli inizi del secolo
scorso, quando per arrivarci da Parigi si
affrontavano lunghi viaggi su ferrovia in
lussuosi vagoni letto. I maharaja erano,
e sono ancora, tra i pili fedeli clienti del-
la maison, alla quale usavano rivolgersi
con «special orders», richieste persona-
lizzate, come quella del maharaja del Ba-
roda che, nel 1926, ordind un bauletto
contenente un elegante servizio da té (og-
gial museo Vuitron di Asniéres), oppu-
re quella del maharaja di Jammu e Ka-
shmir che, nel 1931, si fece fare un bau-
letto con turto il necessario per giocare
a polo anche quando era in viaggio.

La storia e le tradizioni aiutano, natu-
ralmente, a dare lustro alle imprese del
presente. Oggi Vuitton e il suo presiden-
te Yves Carcelle guardano, giustamente,
all'India come a un mercato fra i piti di-
namici del pianeta. La prima boutique &
stata aperta a Nuova Delhi nel 2003,
un’altra a Mumbai I'anno successivo e
una ancora a Bangalore nel 2008. Quin-
di, tra il dicembre dello scorso anno e il
gennaio 2010, due nuove boutique so-
no state inaugurate a Mumbai, una nel-
I'hotel Taj Mahal (tra i pit spettacolari
del mondo) e una nel Taj Land’s End.

«Gli indiani dimostrano un grande ri-
spetto per la tradizione, ma allo stesso
tempo guardano al futuro. Sono i valori
che condividiamo» dichiara a Panorama
Yves Carcelle. 1l quale, a
suggellare questo consoli-

presidente di Vuitton, daro sodalizio, nel dicem-
con Sheila Dikshit, bre scorso ha personal-
sindaco di Nuova Delhi.  mente inauguraro alla Na-

tional Gallery di Nuova
Delhi una mostra con le forografie pro-
venienti dallarchivio del celebre filan-
tropo francese Albert Kahn. Un’ennesi-
ma mostra targata Vuitton. @



