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Competitivita. Coordinamento nazionale affidato a Biella - Entro il mese di dicembre il riconoscimento del ministero

Osservatorio per il tessile sicuro

Tronconi (Smi): «Valorizzare i controlli significa rilanciare il made in Ttaly»

VATTIVITA

Gia presente una banca dati
con 10mila sostanze

In corso test dermatologici
per analizzare l'interazione
tra capi di vestiario e pelle

Carloandrea Finotto
BIELLA

s Un'etichettaperitessutisa-
nieunabarrieracontrogliindu-
menti dannosi per la pelle: na-
scel’Osservatorionazionale sul-
la salute e la sicurezza dei pro-
dotti tessili. I’ organlsmo che
dovra tutelare i consumatori
contro l'utilizzo di sostanze no-
civenellelavorazioni e sostene-
re la competitivita del compar-
to contro l'ingresso di merci
non conformi al regolamento
europeo Reach.

1l riconoscimento definitivo
arrivera entro fine anno dal mi-
nisterodellaSalute e acoordina-
re la struttura sara Biella, attra~
versol'associazione Tessile e sa-
lute. Nei giorni scorsi il vicemi-
nistro Ferruccio Fazio ha firma-
to il via libera, il prossimo 5 di-
cembre a Torino ¢ previsto un
incontro tra Regione, ministe-
ro,ProvinciadiBiellae Tessilee
salute per la definizione di alcu-
niaspetti tecnici.

La portata del progetto va ol-
tre i confini del distretto bielle-
se,come sottolineail presidente
di Sistema Moda Italia Michele
Tronconi: «Ladecisione del mi-
nistero & significativa per tutta
Pindustria tessile-moda italia-
nax».L’organismo diverraopera-
tivoainizio 2010 «e-spiegail di-
rettore di Tessile e salute Mau-
ro Rossetti - dovra essere mes-
so nelle condizioni di rilasciare
una etichetta di conformita che
sanciscalatrasparenzadiintere
filiere di settore e distretti, oltre
chedisingole aziende, intensifi-
cando i controlli che gia oggi
stiamo effettuando». Tessile e
salute & natanel 2001, il progetto
diOsservatorio hapresole mos-
se nel 2007 con I’allora ministro
_dellaSanitaLivia Turcoed & sta-

to fatto proprio dall’attuale go-
verno. Sono in corso studi
sull'interazione di varie sostan-
ze con la pelle, condotti danove
cliniche dermatologiche italia-
ne, mentre conl’Istituto superio-
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re di sanit} si sta creando una
banca dati che gia oggi contiene
1omila preparati commercialiri-
conducibili a 700-sostanze. Per
Tronconi, «con la valorizzazio-
ne delle attivita di controllo su
qualita e salubrita dei prodotti
immessi al consumo, otterremo
diriconfermarel’alto valore del-
le produzioni del Made in Italy.
In questo momento di crisi ¢ un
bene che si torni a rimarcare gli
sforzi che sifanno perrispettare
I'ambiente elasalute dichilavo-
raedei consumatori».

Luciano Donatelli, presiden-
te Unione industriale biellese,
definisce «un far west la situa-

-zione attuale. E necessatio far

capire ai consumatori il valore
aggiunto delle nostre lavorazio-
nirispetto a quelle di paesi terzi,
a basso costo masulla cui sicu-
rezza non ci sono certezze. E
una questione eticamaanche di
competitivitax.

Nel 2008 sono entrati inItalia
prodottidel tessile abbigliamen-
to per 24,6 miliardi di euro
(+36% sul 2000). Nei primi otto
mesi 2009 il valore ha sfiorato i
15 miliardi. Di questi, 6,3 miliar-
didall’Asia.

Oggi tra le sostanze incrimi-
natecisonole ammine aromati-
che cancerogene usate nei colo-
ranti azoici, il nicke] impiegato
in alcuni accessori, il dimetilfu-
marato usato nelle bustine con-
tro 'umidita. «Maicontrolli so-
no insufficienti e non coordina-
ti tra i vari paesi» dice Rossetti.
Il progetto punta, per gradi, aot-
tenerelo stessoriconoscimento
di Authority avuto da Parma
nell’agroalimentare. «E unapar-
titapolitica - sottclinea Donatel-
li - nella quale 'Osservatorio &
un primo passo fondamentale».
Lo é anche secondo Stefano Po-
gliani, presidente deigiovani in-
dustriali di Como: «Pud essere
lo strumento in grado di fornire
al consumatore le conoscenze
necessarie a compiere una scel-
ta.Solo coslavremoricadute sul
sistema produttivo».

Ed’accordoanche ValeriaFe-
deli, vicesegretario nazionale
della Filctem Cgil ('ex Filtea) e
presidente dellafederazione eu-
ropeadeitessili: «Cisonolepre-
messe per una trasformazione
radicale nel segno disostenibili-

ta e sicurezza. Le imprese do-
vranno fare la loro parte inve-
stendo in processi nuovi, servi-
ranno figure specializzate e que-
sto portera al rilancio del setto-
re e a ricadute occupazionali».
La federazione europea dei tes-
sili, con Acte (comuni tessili eu-
ropei) ed Euratex ha chiestoalla
Commissione di armonizzare i
controlli sulle merci.
carloandreq.finotto@ilsole240re.com
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24,6 mitiardi

L’import

Lo scorso anno sono entratiin
Italia prodotti del comparto
tessile abbigliamento per 24,6
miliardi, in crescita del 36%
rispettoat2000.

15 miliardi

1 primi mesi dell’anno

Nel periodo gennaio-agosto di
quest’anno gli acquisti
dall’estero di prodotti del
tessile-abbigliamento hanno
sfioratoi15 miliardi dieuro, 6,3
miliardi dall’Asia. Per gli
industriali biellesi & «un far west,
bisogna far capire ai consumatori
ilvalore aggiunto delle nostre
lavorazionirispetto a quelle dei
paesiterzi, abasso costoma
sulla cui sicurezza non cisono
certezze. E una questione etica,
ma anche di competitivitan.
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Casualwear

DaReplay
jeans a basso
«ConNsumaon
diacqua

ibattezzatadatempooro
Rblu, Pacqua sara sempre

dipitial centro delle pre-
occupazioniambientalie socia-
li. Fashion Box, il gruppo cui fa
capo il marchio Replay, d3, per
il secondo anno consecutivo,
unsegnale di particolare atten-

zione al problema dellascarsita
dellerisorseidri-
cheedell’esigen-
za diusarle con

anche nella
filieradel
tessile®

abbigia- -*

de consu-
matgice di
"oro bhu".’!
Per produr--;
reunpa- -
iodijeang "
servonoad:
esempiocir<"
ca smila litri
di acqud. Torna
cosi "Just add
water", capsule
collectiondiRe-
play,lanciataperlaprimavol-®
ta  nell’autunno-inverno
2009 e oggi alla sua seconda
edizione, prodotta con unri-
voluzionario sistema di rispar-
mioenergetico e idrico e di mi-
glioramento del prodotto fini-
to. Basti pensare che il proces-
sotintoriale del filo che compo-
ne il denim solitamente neces-
sitadii2 vasche;grazieall'inno-
vazione di Fashion Box, il pro-
cessosiéridottodiben2/3arri-
vando a 4 vasche, con un evi-
dente e cospicuo risparmio
idrico ed energetico.

G.Cr.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Le atmosfere
anni 30

dello studio
Harcourt

Leonardo Martinelli

n tappeto rosso ricopre
' , gli scalini che portano
all'ingresso di Harcourt,
lo studio fotografico delle star,
al 10 di rue Jean-Goujon, a due
passi dagli Champs-Elysées. Ad
accogliere il visitatore, uno stu-
pendo ritratto di Carole
Bougquet. Ei pannelli luminosi si
accendono, quando una sessio-
ne di foto & in corso, incitando a
un assoluto «silence». I riferi-
menti al cinema nonmancano in
quest’antico palazzo. Fino al pro-
dotto finale: la foto, quasi sem-
pre in bianco e nero, dall’esteti-
ca dei film degli anni 30. Dove
tutto sigioca sulle sfumature.
«In Francia non si & attori se
nonsié statifotografati dallo Stu-
dio Harcourt», scrisse Roland
Barthes. Ebbene, nel 2009, a 75
anni dalla creazione dell'impre-
$4, & ancora una sacrosanta veri-
ta. Tutti sono passati di qui, co-
me testimoniano. i ritratti di
AlainDelon e Jeanne Moreau, in
diversi momenti della loro vita,
ma anche quelli della nuova ge-
nerazione, come Laetitia Castao
I'immancabile Monica Bellucci.
Non solo: designer, calciatori,
scrittori (di Harcourt & 1a foto di
Amélie Nothomb sulla coperti-
na del suo ultimo libro, Le vo-
yage d’hiver). O illustri scono-
sciuti (devono, comunque, di-
sporre di minimo 900 euro per
la sessione). «Siamo all’opposto
dell'iperrealismo imperante -ri-
cordaFrancis Dagnan, presiden-
te dello Studio Harcourt, I'im-
prenditore che lo ha acquisito
due anni fa -. Vogliamo dare
un'immagine ideale della perso-
na che fotografiamo. valorizzar-
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Grandi fotografi a Parigi

[l bianco e nero che dona
a designer, attori e regine

la. Siamo ancora legati all’'epoca
in cui gli attori erano vere star,
quasi delle divinita».

Lo stile Harcourt & molto di-
verso da quello della moda, ca-
ratterizzato da una forte esposi-
zione, dal frequente ricorso al
flash. «Quitutto sigiocasullape-
nombray, continua Dagnan. Nel-
lo studio vero e proprio, dove le
foto vengono scattate, sono di-
sponibili otto proiettori di cine-
ma, dei Fresnel. Il modello, da
sempre, deve sedere su un cubo
dilegno, «che non & comodo, ma
impone di tenere laschiena drit-
tax. Lo studio venne fondato nel
1934 dai fratelli Lacroix, magnati
della stampa, assieme a Cosette
Harcourt. Donna segreta, miste-
riosa, labbrarosso vivo,lapassio-
ne dellaguidaalvolante divettu-
re sportive, fu mademoiselle
Harcourt (mortanel1976) apun-
tare sul mondo delle star del ci-
nema. E a creare uno stile (com-
presa la firma . Harcourt,
sull'istantanea, ancora oggi gli
stessi caratteri stilizzati art dé-
o), che tanto deve a Raymond
Voinquel, fotografo di scena di
Jean Cocteau. ‘

Nel camerino, che accoglie i
clientiperil trucco e dove i foto-
grafi cercano di tranquillizzare i
futuri modelli (talvolta con un
bicchiere di champagne), le lam-
pade sono sostenute dariprodu-
zioni di braccia umane proprio
come in La bella e la bestiq, il
filmdi Cocteau del1946.Unadel-
le tecniche sperimentate in que-
gli anni e che influenza ancora
oggi i fotografi di Harcourt & il
«flounet», dove gliocchi,ilnaso
elaboccasono disegnati con pit1
precisionerispetto al resto del vi-
so: un effetto che ai tempi era ot-
tenuto con un collant (rigorosa-
mente Dior) bucato, messo da-
vantiall'obiettivo. Dopo varialti
ebassi(lacrisipeggiore neglian-
ni successivi al 1968), di recente
Harcourt ¢ tornato di moda.
Adesso lo studio (che ormai la-
vora solo con il digitale) conce-
de qualche strappo alla tradizio-
ne:ilcolore, se sivuole; possibili-
tadidifferenziarsicon un ogget-

to (il designer Philippe Starck ha
scelto un orsacchiotto) o con il
proprio aspetto (vedi lo stilista
John Galliano, in versione pelle-
rossa metropolitano).

Harcourtritrae perfino ogget-
ti (per le pubblicita) o animali
(Edwige, lacivetta di Harry Pot-
ter). «Ma'la maggior parte dei
clienti - conclude Dagnan - so-
no ancora pitt integralisti di
noi». Vogliono la foto in bianco
e nero, che sa di antico, con lo
sfondo scuro e solo il viso che
primeggia. Lo sguardo altrove.
Un sorriso che fa tanto Giocon-
da. Firmata Harcourt.

©RIPRODUZIONE RISERVATA
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L’obiettivo di Giesse
e aprire 40 monomarca
Da Treviso a Lecce

All'inizio del 2010 ’azienda veneta inaugurera
altri nove punti vendita che avranno come
fiore all’occhiello il marchio di moda Manai

Giesse punta a creare un'ampia ca-
tena retail per incrementare le pro-
prie vendite. L’azienda trevigiana,
specializzata nella produzione e
commercializzazione di abbiglia-
mento bambino a marchio Manai,
ha gia dato vita a sette punti vendi-
ta, dal Lido di Jesolo e Policoro, in
Basilicata, passando per Rezzato,
Manerbio e Gardone Valtrompia
nel Bresciano, Cattolica e, nei gior-
ni scorsi, Castelfranco Veneto.
L'azienda veneta vuole avere
operativi entro il 2010 una guaran-
tina di monomarca, in modo tale
da essere capillarmente presente
in tutta la penisola grazie anche ai
plurimarca, all’ampliamento della
gamma produttiva e allo sviluppo
e all'integrazione del marchio Ma-
nai, rivolto ai bambini fino aj 14 an-
ni. «Per Manai é giunto il momento
- afferma Roberto Barbon, sales

manager dell’azienda di Maserada
sul Piave - di espandersi, di diven-
tare uno dei protagonisti della mo-
da dell’infanzia. Riteniamo di ave-
re un prodotto con un ottimo rap-
porto qualitd-prezzo, con un desi-
gn fashion accattivante e vogliamo
stabilire con mamme e bambini un
rapporto di fiducia. A gennaio dare-
mo vita ad altri nove punti vendita
targati Manai a Roma, Milano, Lec-
ce, Bari, Afragola, Altamura, Mate-
ra e altre cittd. Successivamente,
diciamo entro giugno 2010, un'al-
tra decina tra Veneto, Piemonte,
Emilia e Toscana».

L’obiettivo aziendale & aumenta-
re il fatturato del 15-20% per poi
guardare anche all’estero. Giesse
ha anche dato vita a un altro pro-
gramma retail, rivolto ai corner, al-
I'interno di grandi magazzini, tra
cui i punti vendita Coin.
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